Tiratura 04/2015: 400.697
Diffusione 04/2015: 307.591
Lettori | 2015: 2.530.000

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

CORRIERE DELLA SERA

Dir. Resp.: Luciano Fontana

18-GIU-2015
dapag. 17
www.datastampa.it

di Dario Di Vico

mazon sta per entrare nel-

PROGETTO DI E-COMMERCE

SCOSSA DIAMAZON
AL CIBO ITALIANO

strategico per la qualificazione

della nostra industria e per

I'e-commerce del cibo ita-
liano. Una svolta in un mercato

l'aumento dell'export.
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Se Amazon serve a tavola

[a scossa dell e-commerce
all'industria del cibo italiano
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Amazon non commenta le
indiscrezioni di mercato ma gli
operatori sono convinti che il
gigante americano stia per en-
trare nell'e-commerce del cibo
italiano. Ci si attende, dunque,
una svolta per un mercato co-
me quello del food che é strate-
gico per la qualificazione della
nostra industria e per 'aumen-
to dell'export.

1 dettagli dell'operazione
non sono secondari: bisognera
vedere tempi di consegna dei
prodotti e margine di contribu-
zione che le aziende del made
in Italy dovranno pagare. C’é
chi pensa che possa essere una
vera rivoluzione destinata a
cambiare i rapporti tra indu-
stria alimentare e distribuzio-
ne e chi invece sostiene che
Amazon riuscira a intermedia-
re solo qualche punto percen-
tuale di vendite, Ia sostanza pe-
ro rimane quella di un settore
che esporta troppo poco ri-
spetto alle sue potenzialita.
Qualche numero: nel 2013 ab-
biamo venduto oltrefrontiera
per 33 miliardi di euro contro i
68 della Germania e addirittura
i 34 del Belgio. Senza dimenti-
care che dovendo importare
gran parte delle materie prime
(39 miliardi) la bilancia com-
merciale segna -6. Nei conve-

gni di questi giorni all’Expo il

dal 1980 monitoraggio media

tema é ricorrente e le proiezio-
ni si sprecano. Se riuscissimo a
passare dal 25% di vendite al-
T'estero sui ricavi complessivi a
quota 33% (come la Germania)
avremmo 17 miliardi in pi di
fatturato e una stima di 100-150
mila posti di lavoro nuovi tra
industria e agricoltura. Tutti
questi discorsi poggiano non
solo sulla ribadita qualita del
nostro cibo ma anche sui nu-
meri dell'italian sounding, le
vendite di prodotti di imitazio-
ne e con marchio contraffatto
che valgono da sole 54 miliar-
di.

Fin qui pero si rischia di pe-
stare l'acqua nel mortaio o
semplicemente di dire che ci
vorrebbe un’lkea del cibo italia-
no, capace di far compiere ai
nostri prodotti quel decisivo
ultimo miglio per arrivare ai
nuovi consumatori. E' vero, in-
fatti, che nel mondo ci sono 72
mila ristoranti italiani che rap-
presentano comungque un ca-
nale preferenziale per i nostri
prodotti, ma non abbiamo né
Carrefour né Auchan come i
cugini francesi e cosi i nostri vi-
ni devono chiedere ospitalita
in qualche angolo del super-
mercato rivale. Una novita é
stata rappresentata sicuramen-
te da Eataly, per ora pero le di-
mensioni internazionali della
rete creata da Oscar Farinetti
non sono minimamente para-
gonabili a quelle citate. Si
aspetta il nuovo step quando,
dal prossimo ottobre, Andrea
Guerra diventera presidente

operativo di Eataly e, anche
grazie alla quotazione in Borsa,
varera un piano di espansione
internazionale della catena.
Nella stessa direzione sta an-
dando anche l'azione del Fon-
do Strategico Italiano, control-
lato da Cassa Depositi e Presti-
ti, che ha gia investito nel grup-
po Cremonini proprio per
utilizzare 1a ricca rete commer-
ciale e logistica che gli emiliani
vantano in America. Nuove ini-
ziative sono attese a breve e si
discute se non si possano uti-
lizzare piattaforme fieristiche
gia rodate (ma da trasformare)
come Vinitaly e Cibus con
T'obiettivo di.dare binari alle
Pmi italiane per conquistare i
consumatori stranieri. E’ chia-
ro che un'accelerazione da par-
te di Amazon costringerebbe
tutti a fare i conti con la novita
e del resto scontiamo come Ssi-
stema Italia un lento avanza-
mento dell'offerta di e-com-
merce visto che I'unica piatta-
forma globale che abbiamo,
per ora, é Yoox nella moda e nel
design. Eppure nell'alimentare
potremmo mettere in sinergia i
nuovi modelli distributivi con
il successo del «movimento
degli chef» che rappresenta in-
dubbiamente una novita di-
rompente capace di dare avalle
ulteriore valore alla filiera e
conferirle un sovrappiu di
charme.
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@ Fondata nel
1994 a Seattle
da Jeff Bezos,
Amazon ha
cominciato
come libreria
online, per poi
allargare la
gamma dei
prodotti
venduti via
Internet a DVD,
software,
videogiochi,
prodotti
elettronici... Ha
oltre 80 mila
dipendenti nel
mondo

® lImadein
Italy esporta
prodotti
alimentari per
33 miliardi di
euro (dati
2013) contro i
68 della
Germaniaei
34 del Belgio

® Selltalia
riuscisse a
passare dal
25% di vendite
all'estero (sui
ricavi
complessivi) a
quota 33%
(come la
Germania) ci
troveremmo
con 17 miliardi
in pi di
fatturato e
100-150 mila
nuovi posti di
lavoro



